KIERUNEK

MARKETING
I KOM U N I KACJA pierwszy stopien niestacjonarne
RYN KOWA drugi stopien

STOPNIE: FORMA:

jednolite stacjonarne

pierwszy stopien inzynierskie

Jest to unikatowy w Polsce kierunek przygotowany z myslg o ksztatceniu wysokiej klasy specjalistow z za-
kresu marketingu. Zajecia pozwalaja zdoby¢ wiedze, kompetencje i praktyczne umiejetnosci niezbedne
w pracy wspoétczesnego marketera w zakresie: dokonywania analizy rynku i badan konsumentéw, rozumie-
nia potrzeb i pragnien nabywcdw, tworzenia innowacyjnych rozwigzan dotyczacych oferty marketingowej
i komunikacji z klientem, wykorzystania najnowszych technologii i narzedzi internetowych w budowaniu
i realizacji strategii marketingowej. Zajecia prowadza docenieni przez studentédw wysokiej klasy naukowcy
i praktycy prowadzacy badania oraz ksztattujacy programy i narzedzia marketingowe.

JAKIE MOGA BYC SPECJALNOSCI

VVVVVVVV

Analityka rynku - Il stopien

E- marketing - | stopien

Handel elektroniczny - Il stopien

Handel i budowanie relacji z nabywcami - | stopien
Marketing miast i regiondw - | stopien

Marketing miedzynarodowy - |l stopien

Reklama i Public Relations - | stopien

Zarzadzanie produktem - |l stopien

SPECYFIKA KIERUNKU

Kierunek ksztatci profesjonalnych specjalistdw marketingu, ktérzy:

>
>

posiadaja cenione na rynku pracy umiejetnosci, takie jak: wykorzystanie Internetu

w marketingu, kreowanie wizerunku marki, zarzadzanie komunikacja z klientami,

posiadaja szerokie zasoby wiedzy i umiejetnosci predestynujacych do pracy na stanowiskach
specjalistéw, menedzeréw i ekspertéw ds. marketingu w réznych dziatach i sektorach
gospodarki,

moga w przysztosci zaktada¢ wtasne firmy i agencje marketingowe




STOPNIE: FORMA:

SPECJALNOSC jednolite stacjonarne 2
ANALITYKA pierwszy stopien niestacjonarne ©
RYNKU drugi stopien &

pierwszy stopien inzynierskie

W trakcie studiow zgtebisz wiedze dotyczaca prowadzenia badan spotecznych i marketingowych, budowy
i oceny rzetelnosci narzedzi badawczych, wspdtczesnych metod analizy rynku oraz zachowan klientéw. Po-
znasz metody analizy danych, zdobedziesz umiejetnosci wykorzystywania programéw komputerowych do
analizy danych marketingowych oraz bedziesz miat mozliwos¢, po ukonczeniu kursu, uzyskania Certyfikatu
Statsoft Polska. Specjalnos¢ obejmuje zajecia przygotowawcze do zewnetrznych egzamindw z obstugi pro-
gramu Rapid Miner.

e §
O\O WYBRANE PRZEDMIOTY @ GDZIE ZNAJDZIESZ PRACE?
> Analiza rynku > wagencjach badan marketingowych
> Analiza zachowan konsumenta > winstytutach badawczych
> Projektowanie badan > wfirmach consultingowych
marketingowych i szkoleniowych
> Badania jako$ciowe w marketingu > wdziatach badawczo-rozwojowych
> Modelowanie marketingowe i analitycznych przedsiebiorstw i bankow
> Narzedzia pomiaru i wskazniki > absolwenci moga prowadzi¢ samodzielnie
marketingowe badania spoteczne i marketingowe
STOPNIE: FORMA:
jednolite stacjonarne ]
SPECJALNO S C pierwszy stopien [/ | niestacjonarne ]
drusi stopier
E-MARKETING reroren
pierwszy stopien inzynierskie

W ramach specjalnosci proponujemy Studentom zdobycie specjalistycznej wiedzy na temat mozliwosci
wykorzystania Internetu w dziatalnosci marketingowej oraz poznanie zasad funkcjonowania rynku interne-
towego. Program specjalnosci zaktada jednoczesnie nabycie praktycznych umiejetnosci pozwalajacych na
formutowanie strategii marketingowej firmy w srodowisku internetowym.

o T,
0:0 WYBRANE PRZEDMIOTY +') GDZIE ZNAJDZIESZ PRACE?
> Marketing > wagencjach interaktywnych
> Podstawy e-marketingu > portalach, wortalach i innych firmach
> Przedsiebiorstwo w Internecie dziatajacych wsieci
> Promocja internetowa > wfirmach doradczych
> Badania Internetu > dziatach marketingu przedsiebiorstw
> Prawo handlowe réznych branz
> Etyka biznesu > winstytucjach sektora publicznego oraz
> Rachunkowos¢ zarzadcza organizacjach non-profit




STOPNIE: FORMA:

SPECJALNOSC jednolite stacjonarne o
HANDEL pierwszy stopien niestacjonarne 4
ELEKTRONICZNY drugistopiet -

pierwszy stopieri inzynierskie

Na specjalnosci Studenci beda mogli zapoznac sie z mozliwosciami wykorzystania Internetu w prowadze-
niu dziatalnosci handlowej przedsiebiorstw. Zdobeda specjalistyczng wiedze oraz praktyczne umiejetnosci
w zakresie zarzadzania elektronicznymi kanatami dystrybucji oraz sprzedazy wielokanatowej.

o T.
0:0 WYBRANE ~') GDZIE ZNAJDZIESZ PRACE?
PRZEDMIOTY
> nastanowiskach zwiazanych z organizacja

> Technologie internetowe i nadzorem dziatan sprzedazowych zaréwno

i mobilne w przedsiebiorstwach, ktérych podstawowym
> Modele i strategie e-handlu obszarem dziatalnosci jest handel detaliczny lub
> Analityka e- handlu hurtowy w sieci Internet
> Prawoe- handlu > wfirmach, ktére wykorzystuja lub zamierzaja
> Prawnaochrona rynku wykorzystywac Internet w sprzedazy swoich

i konsumenta produktow
> Instytucje rynkowe > prowadzenie wtasnej dziatalno$ci gospodarczej

w sferze e-handlu lub obejmowanie stanowisk
menadzerskich i specjalistycznych w podmiotach
prowadzacych taka dziatalnos¢
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STOPNIE: FORMA:
SPECJALNOSC jednolite stacjonarne ©
HANDEL | BUDOWANIE pierwszy stopien [ | niestacjonarne ©

RELACJI Z NABYWCAMI dregistope

pierwszy stopien inzynierskie

W ramach przedmiotéw kierunkowych Studenci zapoznaja sie ze specyfika handlu, poznaja problematy-
ke zarzadzania sprzedaza na réznych rynkach, marketingu w handlu, specyfiki funkcjonowania réznych
instytucji handlowych. Przedmioty specjalnosciowe takie jak ,Merchandising i zarzadzanie kategoria
produktéw”, ,Obstuga klienta i tworzenie relacji z nabywcami” oraz ,Wykorzystanie nowoczesnych tech-
nologii w handlu” beda miaty za zadanie pogtebienie wiedzy Studentéw w zakresie skutecznego budowa-
nia relacji z nabywcami.




-0 §
O\o WYBRANE PRZEDMIOTY @ GDZIE ZNAJDZIESZ PRACE?
> Handel i zarzadzanie sprzedaza > wdziatach handlowych firm produkcyjnych
> Merchandising i zarzadzanie i ustugowych
kategorig produktow > nastanowiskach merchandiseréw
> Obstuga klienta i tworzenie relacji przedstawicieli producentéw oraz handlu
z nabywcami > specjalnos¢ umozliwia samodzielne
> Wykorzystanie nowoczesnych prowadzenie matych i srednich
technologii w handlu przedsiebiorstw handlowych (zaréwno
> Negocjacje handlowe w formie stacjonarnej, jak i w Internecie)
STOPNIE: FORMA:
SPECJALNOSC jednolite stacjonarne &
MARKET'NG MIAST pierwszy stopien [ | niestacjonarne &
| REGIONOW drugistopien
pierwszy stopien inzynierskie

Studenci specjalnosci zapoznaja sie z zagadnieniami marketingu terytorialnego, a takze z tematyka plano-
wania i przeprowadzania badan marketingowych w sektorze komunalnym. Program specjalnosci obejmuje
réwniez zajecia dotyczace opracowania i realizacji strategii promocji miast i regionéw.

o T.
0:0 WYBRANE PRZEDMIOTY @ GDZIE ZNAJDZIESZ
PRACE?
> Zarzadzaniem marketingiem
> Podstawy marketingu terytorialnego > wurzedach samorzadu
> Badania marketingowe w sektorze komunalnym terytorialnego i jednostkach
> Strategia promocji miast i regionow im podlegtych
> Zarzadzanie projektami
> Logistyka
STOPNIE: FORMA:
SPECJALNOSC jednolite stacjonarne 4
MARKET'NG pierwszy stopien [ | niestacjonarne ]
drugi stopier
MIEDZYNARODOWY e
pierwszy stopien inzynierskie

Studia na tej specjalnosci umozliwiaja poznanie ekonomicznych, prawnych, spotecznych i kulturowych uwa-
-runkowan ksztattowania marketingowej strategii rozwoju przedsiebiorstw funkcjonujacych na krajowym
i globalnym rynku. Zdobyta wiedza pozwala na skuteczne wykorzystanie instrumentéw marketingu, w tym:
ksztattowanie oferty przedsiebiorstwa, sposobu jej promowania i strategii jej rozmieszczenia w miedzyna-
-rodowych kanatach dystrybucji oraz prowadzenie badan marketingowych rynkéw zagranicznych.

(o)
0:0 WYBRANE PRZEDMIOTY
> Miedzynarodowe badania marketingowe
> Marketing miedzynarodowy > Finanse i rachunkowo$¢ miedzynarodowa
> Rynekunii europejskiej > Audyt marketingowy




GDZIE ZNAJDZIESZ PRACE?

> wkorporacjach transnarodowych
> w przedsiebiorstwach roznych > wagencjach konsultingowych
sektoréw i branz, funkcjonujacych na > winstytucjach sektora publicznego
rynkach miedzynarodowych i organizacjach non-profit
STOPNIE: FORMA:
SPECJALNOSC jednolite stacjonarne
REKLAMA pierwszy stopien niestacjonarne
drugi stopien
| PUBLIC RELATIONS e
pierwszy stopien inzynierskie

Specjalno$¢ stwarza Studentom mozliwos¢ gtebokiego poznania ekonomicznych, prawnych, spotecznych
i kulturowych zagadnien zarzadzania reklama i ksztattowania kampanii PR. Zaktada zdobycie profesjo-
nalnej wiedzy z obszaru podstawowych instrumentéw komunikacji marketingowej. Uzyskana wiedza po-
zwoli na tworcze ksztattowanie form i narzedzi public relations, sposobéw promowania oferty, wartosci
i wizerunku przedsiebiorstw oraz instytucji publicznych.

WYBRANE PRZEDMIOTY GDZIE ZNAJDZIESZ PRACE?
> Marketing ustug > wprzedsiebiorstwach réznych sektoréw i branz
> Podstawy nauki o mediach > winstytucjach sektora publicznego
> Podstawy komunikacji rynkowej i organizacjach non-profit
> Reklama > w komorkach ds. komunikacji marketingowej
> Publicrelations iPR
> Badania marketingowe > wagencjach reklamy i public relations
> Zachowania konsumenta
STOPNIE: FORMA:
SPECJALNOSC jednolite stacjonarne
ZARZADZAN'E pierwszy stopien niestacjonarne
drugi stopien
PRODUKTEM fuetstopren
pierwszy stopien inzynierskie

Specjalno$¢ przygotowuje studentéw do pracy w charakterze menedzera produktu, ktérego zadaniem
jest odkrywanie potencjalnych okazji rynkowych i kreowanie innowacyjnych produktéw oraz ksztatto-
wanie i rozwijanie ich cech (we wspotpracy z projektantami), opracowywanie marketingowych strategii
dla produktow, praktyczne ich realizowanie i ocenianie osiggnietych efektéw na rynku.

WYBRANE PRZEDMIOTY GDZIE ZNAJDZIESZ PRACE?
> Strategie produktu > whurtowych i detalicznych przedsiebiorstwach
> Zarzadzanie marka handlowych
> Zarzadzanie jakoscia produktu > wdziatach kreatywnych przedsiebiorstw
> Design zajmujacych sie opracowywaniem projektow
> Wspbtczesne koncepcje nowych produktéw (R&D, design)

marketingu > wdziatach marketingu przedsiebiorstw

> Marketing spoteczny produkeyjnych i handlowych
> Komunikacja marketingowa > jako menedzerowie samodzielnie dziatajacych

firm produkcyjnych i handlowych



