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Absolwenci kierunku Innowacyjnos¢ produktu sg przygo-
towani do pracy jako specjalisci swiadczacy ustugi konsul-
tingowe z zakresu projektowania i doskonalenia produktow
(m.in. dziatom badari i rozwoju przedsiebiorstw). Absolwenci
moga pracowac takze jako menedzerowie produktu, pracow- KIERUNEK
nicy dziatéw handlowych firm produkcyjnych i ustugowych,

y ¥
przedstawiciele handlowi czy brokerzy innowacji. Zdobyte IN N OWACYJ N OSC
kompetencje stanowig podstawg do zatozenia i prowadzenia

wtasnej dziatalnosci. P RO D u KT u
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INNOWACYJNOSC PRODUKTU

Kierunek studiow ksztatci w obszarze nauk spotecznych
i technicznych, z efektami prowadzacymi do uzyskania
kompetencji licencjata (studia | stopnia) oraz magisterskich
(studia Il stopnia). Interdyscyplinarnos¢ kierunku pozwala
studiujgcym go rozwijaé swoje zainteresowania, jak réw-
niez elastycznie odnalei¢ si¢ na rynku pracy po zakoriczeniu
nauki. Osoby podejmujace studia na tym kierunku majq
mozliwosé¢ zdobycia wiedzy i kompetencji niezbednych
do projektowania i doskonalenia jakosci produktéw oraz
wprowadzania ich na rynek. Dodatkowo zdobywajg wie-
dze o wybranych branzach, a takie specyfice oferowanych
w nich produktow.

SPECYFIKA KIERUNKU

Na studiach zdobedziesz wiedze i umiejetnosci, ktdre pozwo-
|3 m.in. na:

© opracowywanie i wprowadzania nowych produktéw,
wyrobow czy ustug,

© wspotudziat we wszystkich stadiach powstawania
wyrobdéw lub ustug - od badar wtasciwych, przez
planowanie, rozwoj i wdrozenie, do kontroli finalnej,
przygotowyuwanie i testowanie produktow i proceséw
(np. tworzenie prototypdw na potrzeby testéow),

@ opiniowanie i aktywne uczestnictwo w projektach
wdrazanych w firmach,

© prowadzenie audytow wewnetrznych oraz
przygotowanie raportow i prezentacji,

© podejmowanie dziatari z zakresu komercjalizacji
produktu, transferu wiedzy i technologii,
prognozowanie popytu na produkt, szacowanie
podejmowanego ryzyka, projektowanie przedsiewziec
innowacyjnych,

@ identyfikowanie nisz rynkowych, opracowywanie
planéw rozwojowych organizacji, strategii rynkowych,
doskonalenie relacji z nabywcg, dokonywanie analiz
i prognozowanie trendéw rynkowych,

@ nawigzywanie i doskonalenie relacji z réznymi
grupami interesariuszy (np. pracownikami, klientami
zewnetrznymi, dostawcami), podejmowanie skutecznej
wspotpracy z urzedami i innymi organizacjami.

WYBRANE PRZEDMIOTY

Podstawowymi przedmiotami realizowanymi na | stopniu
sg przedmioty warunkujgce zdobycie kompetencji w zakre-
sie projektowania, doskonalenia i wprowadzania produktdw
na rynek (np. warsztaty kreatywnego muyslenia, innowacje
technologiczne, innowacje w sektorze ustug, zrédta finan-
sowania innowacji, marketing produktu). Ponadto student
moze ksztattowac umiejetnosci z zakresu ekonomii, organi-
zacji i zarzgdzania, logistyki, czy rachunku kosztéw.

Natomiast na studiach Il stopnia realizowane sg przedmio-
ty zwigzane z oferowang specjalnoscig- Rozwoj i komercja-
lizacja produktu. Wybranymi przedmiotami realizowanymi
na tej specjalnosci sg: analiza informacji o produkcie, analiza
dekompozycyjna produktéw zywnosciowych, testowanie
produktow przemystowych, produkt zréwnowazony, strate-
gia rozwoju produktu, segmentacja rynku i pozycjonowanie
produktu, komercjalizacja produktu.




